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1. METODYKA BADAN | ANALIZ

Wizerunek destynacji turystycznych nalezy do kluczowych elementéw, ktére trzeba
regularnie bada¢. Wydaje sie, ze jest to szczegodlnie istotne z punktu widzenia polskich
uzdrowisk, ktoére caly czas przechodzg przeobrazenia zwigzane z poprawg ich
konkurencyjnosci. W podobnej sytuacji jest Busko-Zdroj, ktére ma wieloletnie tradycje
uzdrowiskowe i dobrg pozycje na rynku, jednakze musi konkurowa¢ z innymi, takze
nowymi uzdrowiskami, ktore pojawiajg sie w jego blizszym i dalszym otoczeniu.

Juz po raz drugi, wykorzystujgc metode sondazu diagnostycznego, wykonano dla Buska-
Zdroju badania jego wizerunku turystycznego. Pierwsze badania zostaty przeprowadzone
w 2011 r. i objety probe badawczg 288 osob.

Obecne badania zostaty wykonane podczas imprez targowo-eventowych
w podwarszawskim Nadarzynie i Lublinie w pazdzierniku 2019 r. Zwrotnie otrzymano
100 wywiadow, do ktorych wykorzystano zestandaryzowany kwestionariusz. Byty one
przeprowadzane na- i wokot stoisk zwigzanych z ofertg uzdrowiskowg Buska-Zdroju. Taki
sposob doboru préby badawczej nie gwarantowat reprezentatywnosci, jednakze pozwolit
na poznanie opinii na temat oferty Buska-Zdroju i poréwnanie wynikéw z badaniami
wczesniejszymi, ktorych czesc takze byta prowadzona podczas imprez targowych.

Tegoroczny kwestionariusz wywiadu skfadat sie z 10 pytan oraz charakterystyki
respondenta. Byly to zaréwno pytania zamkniete, jak i otwarte. Kilka z nich byto
identyczne, jak w kwestionariuszu z 2011 r., co pozwolito na poréwnanie wynikow badan
i wyodrebnienie zmian, jakie zaszty w odbiorze wybranych aspektéw wizerunku Buska-
Zdroju. Zostato to uwzglednione w zestawieniach tabelarycznych znajdujgcych sie
w aneksie, jak rowniez w interpretacji wynikow i wnioskach z przeprowadzonych badan.

Celem prezentowanych w niniejszym raporcie badan byto poznanie opinii respondentéw
na temat wizerunku turystycznego Buska-Zdroju. Ze wzgledu na specyfike i wtasciwosci
lecznicze uzdrowiska, zwrocono takze uwage na siarke, jako element wyrdzniajgcy oferte
turystyczno-leczniczg miasta.

2. INTERPRETACJA WYNIKOW BADAN

Biorgc pod uwage wyniki badan dotyczgcych wizerunku turystycznego Buska-Zdroju,
nalezy wyszczegolni¢ kilka aspektow, ktore stanowily podstawe pytan skierowanych
do respondentow. Ponizej zinterpretowano wyniki biezgcych badan sondazowych z 2019
r. w uktadzie tematycznym, uwzgledniajgc, tam gdzie powtorzyly sie pytania, dane z 2011
r. Tabele z danymi, ktorymi tutaj sie postuzono znajdujg sie w aneksie.

CHARAKTERYSTYKA RESPONDENTOW

Respondentami badan dot. wizerunku turystycznego Buska-Zdroju, przeprowadzonych
w 2019 r., byli tylko Polacy. Najwiecej respondentow mieszkato z wojewddztwie
mazowieckim i lubelskim, co byto zwigzane z miejscami poboru proby badawczej (tab. 1).
Ogodtem respondenci reprezentowali 14 z 16 polskich wojewddztw, przy czym nie byto
0s0Ob z wojewddztwa opolskiego i zachodniopomorskiego.
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Sredni wiek badanych wyniést 55,4 lata, a wiekszos$¢ respondentéw stanowity kobiety
(tab. 2). Gtéwnie byty to osoby z wyksztatceniem wyzszym (ponad potowa respondentow),
czasami Srednim (tab. 3).

W$8rod respondentdow przewazaty osoby aktywne zawodowo (ponad potowa
respondentéw; tab. 4). 1/3 osob, ktére wypowiedziaty sie na temat wizerunku Buska-
Zdroju, stanowili emeryci/ rencisci. Swoj status materialny respondenci okreslali przede
wszystkim jako dobry (ponad potowa respondentow; tab. 5). W dalszej kolejnosci znalazty
sie wskazania dla statusu sredniego (1/5 respondentéw), a kilkanascie osob stwierdzito,
ze ich sytuacja materialna jest bardzo dobra. Wiekszo$¢ respondentow wskazata, ze byta
wczesniej w Busku-Zdroju (tab. 6).

POSTRZEGANIE BUSKA-ZDROJU

Respondenci zostali poproszeni o ogolng ocene wizerunku Buska-Zdroju (tab. 7). Mogli
zaznaczy¢ odpowiedz na skali od +3 (pozytywny) do -3 (negatywny, interwat co 1,0).
Ogodtem 87% osob wskazato wartosci pozytywne, przy czym najwiecej oséb (blisko 2/3)
zaznaczytlo odpowiedz najwyzszg: +3. Srednie ocena z wszystkich udzielonych
odpowiedzi wyniosta +2,32.

W biezgcym roku, podobnie jak byto to w badaniach przeprowadzonych w 2011 r.
najczesciej Busko-Zdréj kojarzyto sie respondentom z uzdrowiskiem (odpowiedzi 1/3
respondentéw) i sanatoriami (w 2019 r. blisko %2 odpowiedzi, w 2011 r. — 1/5 odpowiedzi;
tab. 8). Obecnie nieco czesciej miasto jest odbierane jako miejsce: wypoczynku i z funkcjg
kuracyjno-zabiegowg. Co istotne Busko-Zdrdj zaczyna by¢ takze kojarzone z siarkg, jako
produktem poprawiajgcym zdrowie i urode.

Ws$&rdd propozycji symbolu, jakim winno postugiwa¢ sie Busko-Zdréj respondenci
najczesciej wskazywali stonce, ktore jest juz elementem herbu miasta (tab. 9). Poza
powyzszym pojawiaty sie takie okreslenia, jak: woda i kojarzona z nig przez respondentow
fontanna, czy m.in. siarka.

ODBIOR OFERTY TURYSTYCZNEJ MIASTA

Poproszono respondentdw o wskazanie unikalnych elementow, z ktorymi mozna miec
do czynienia w Busku-Zdroju (tab. 10). Blisko 2/3 respondentow wskazato, ze sg takie
i zaliczyli do nich siarke i zabiegi (tab. 11). Z konkretnych miejsc/ obiektéw wymienili oni
Park Zdrojowy, jak rowniez ogdlnie sanatoria i hotele. Respondenci zwrdcili takze uwage
na potozenie Buska-Zdroju i okoliczne atrakcje, jakie mozna tu spotkac.

W kolejnej tabeli (nr 12) zestawiono potencjalne cele przyjazdu do Buska-Zdroju.
Dominowaty wskazania zwigzane z mozliwoscig spacerow, pieszych wycieczek, poprawg
stanu zdrowia, jak réwniez mozliwoscig aktywnego wypoczynku, skorzystania z ustug Spa/
wellness oraz poznawania waloréw przyrodniczych Ponidzia. Busko-Zdréj nie jest
postrzegane jako destynacja turystyczna zwigzana z mozliwoscig zakupodw, celami
religijnymi, czy przyjazdami w sprawach zawodowych, w tym pobytami grup
pracowniczych. Najwiecej wskazan dla opciji ,nie wiem” dotyczyto celdw religijnych, udziatu
w konferenciji/ szkoleniu, jak réwniez przyjazdéw w celach zawodowych.
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KONKURENCYJNOSC BUSKA-ZDROJ

Respondenci uwazajg, ze Busko-Zdroj jest przede wszystkim destynacjg turystyczng dla
Senioréw (tab. 13). Byto to z pewnoscig zwigzane z faktem, ze Busko-Zdrogj jest
uzdrowiskiem, ale takze stosunkowo wysokg Srednig wieku respondentow (50+). W
dalszej kolejnosci zwrécono uwage na rodziny z dzieémi (blisko Y2 respondentéow) oraz
osoby aktywne zawodowo i podrézujgce w parach.

Kolejna tabela nr 14 przedstawia ocene Buska-Zdroju z punktu widzenia innych polskich
uzdrowisk. Wyszczegdlnione w pytaniu uzdrowiska zostaty wskazane jako konkurencja
dla Buska-Zdroju, a dobrane z uwzglednieniem ich lokalizacji oraz podobnych zasobow
leczniczych. W tabeli zestawiono takze wyniki badahn z 2011 r. Widoczne sg tutaj pewne
réznice w odpowiedziach, zwtaszcza odnosnie generalnej oceny Buska-Zdroju, ktora jest
obecnie lepsza niz osiem lat temu. W 2019 r. w przypadku wszystkich uzdrowisk, ktére
pojawity sie na liscie, Busko-Zdréj byto od nich lepiej oceniane. Co najmniej Va
respondentéw wskazata, ze Busko-Zdr6j wypada lepiej niz Ciechocinek, Krynica Zdrgj
Nateczow czy Solec Zdroj. Jednoczesnie takze najwiecej wskazan, ze Busko-Zdroj
wypada gorzej dotyczyto dwoch wymienionych tu uzdrowisk: Krynicy Zdroj i Ciechocinka.
Przewazyty jednak odpowiedzi pozytywne (wypada lepiej). Jednoczesnie w przypadku
wymienionych tu uzdrowisk, konkurencyjnych w stosunku do Buska-Zdroju, pojawita sie
najmniejsza liczba wskazan ,nie wiem”, co wigze sie z ich najlepszg znajomoscig
ze strony respondentéw. Trzeba zwréci¢ uwage, ze w przypadku Ciechocinka i Krynicy
Zdréj wyniki biezgce pokrywajg sie z tymi z 2011 r., przy czym wtedy wskazania ,gorzej”’
byty na poziomie powyzej 50%, a obecnie kilkanascie procent. Dodatkowo w 2011 r.
Busko-Zdroj byto oceniane gorzej niz uzdrowisko Nateczow, obecnie przewazajg oceny

pozytywne.
ZAINTERESOWANIE PRZYJAZDAMI DO BUSKA-ZDROJU

Tabela 15 prezentuje wyniki badan dotyczgce deklaracji zainteresowania przyjazdem
do Buska-Zdroju w przysztosci. Zestawiono tu dwa poziomy pomiaru tj. z roku 2019
i wczesniejszych badan z 2011 r. Widoczna jest wieksza pewnos¢ w zainteresowaniu
ofertg turystyczno-uzdrowiskowg Buska-Zdroju. W 2019 r. uzupetniono to pytanie
o powody, dla ktérych respondenci chcieliby przyjecha¢ do miasta (tab. 16). Najczesciej
wymieniano poprawe zdrowia, atmosfere panujgcg w miescie, odpoczynek, wyjazd
do sanatorium czy siarke.

SIARKA JAKO MARKA BUSKA-ZDROJU

Uwzgledniajgc siarke, jako gtowny walor leczniczy, jaki posiada Busko-Zdroj, zapytano
respondentéw, z czym im sie ona kojarzy. Wyniki zaprezentowano w tabeli nr 17.
Dominowaly skojarzenia zwigzane 2z wlasciwosciami zdrowotnymi siarki (walory
zdrowotne, kgpiele, zabiegi, wody lecznicze). Zwrdécono takze uwage na jej specyficzny
zapach, czy np. choroby z nim kojarzone. Pojawialy sie takze okreslenia zwigzane np.
z piektem, ale takze wplywem siarki na urode, jak rowniez jej wiasciwosciami
relaksacyjnymi.

Zapytano respondentéw, czy byliby zainteresowani skorzystaniem 2z produktéw
i zabiegow, ktorych baze stanowi siarka. Takg che¢ wskazata zdecydowana wiekszosc
respondentéw (ponad %). Wsréd powododw, dla ktérych respondenci chcieliby skorzystaé
z zabiegbw i produktow na bazie siarki najczesciej odwotywano sie do aspektow
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zdrowotnych, jej skutecznosci, walorow wypoczynkowych czy po prostu ciekawosé
zwigzanej z tym, jak ona dziata na organizm cztowieka.

3. WNIOSKI | ZALECENIA

Uwzgledniajgc przedstawione wyniki badan wizerunku turystycznego Buska-Zdroju, nalezy
zwrdéci¢ uwage na kilka aspektow:

1. Busko-Zdrdj jest bardzo dobrze odbierane na rynku turystycznym, zwlaszcza
w segmencie oséb co najmniej w wieku Srednim, dobrze wyksztatconych, pracujgcych
zawodowo lub bedgcych na emeryturze/ rencie. Majg one co najmniej Sredni status
materialny i — co wazne — w wiekszosci znajg Busko-Zdréj z autopsiji.

2. Busko-Zdrdj jest kojarzone jako uzdrowisko, w ktérym mozna wypoczgé, skorzystaé
z dobrej jakosci zabiegdéw, przy wykorzystaniu siarki i spedzi¢ mito czas w czystym
Srodowisku. Taki obraz miasta jest jak najbardziej pozytywny i pozgdany z punktu
widzenia jego dalszego rozwoju.

3. Dotychczas stosowany symbol Buska-Zdroju — stohce — wywotuje pozytywne konotacje
i z nim utozsamiane jest miasto. Z pewnos$cig nie nalezy tego zmienia¢. Waznymi
symbolami, ktére trzeba wykorzystywa¢ w budowaniu wizerunku miasta sg takze woda
i siarka. Na te elementy szczegdlnie winno sie zwraca¢ uwage w procesie komunikacji
marketingowej z rynkami docelowymi.

4. Do unikatowych waloréw Buska-Zdroju nalezy zaliczy¢ siarke i zwigzane z leczeniem
oraz odnowg psychosomatyczng réznego rodzaju zabiegi, jak réwniez Park Zdrojowy
i potozenie miasta wraz z jego otoczeniem i krajobrazem Ponidzia.

5. Busko-Zdroj wywotuje zainteresowanie ze strony potencjalnych turystow ze wzgledu
na jego walory. Miasto jest postrzegane jako destynacja, do ktérej przyjezdza sie po to,
aby wypoczg¢ mniej lub bardziej aktywnie, podreperowac zdrowie, skorzysta¢ z ustug
Spa/ wellness, czy pozna¢ miasto i okolice. Taki odbiér wptywa na to, jakie segmenty
rynku turystycznego mogg by¢ zainteresowane ofertg Buska-Zdroj. Zaliczy¢ tu nalezy
senioréw, osoby aktywne zawodowo oraz rodziny z dzie¢mi. W kontekscie tych dwoch
ostatnich segmentéw konieczne bedzie rozszerzenie oferty pobytowej oraz
zintensyfikowanie dziatan promocyjnych.

6. Do najistotniejszych konkurentéw Buska-Zdroju nalezy zaliczy¢ Ciechocinek, Krynice
Zdroj oraz Horyniec Zdroj. Z pewnoscig trzeba monitorowa¢ dziatania marketingowe
podejmowane w kontekscie Solca Zdrdj i nowopowstajgcego uzdrowiska w Kazimierzy
Wielkiej.

7. Busko-Zdrdj posiada zasoby wod bogatych w siarke. Obecnie jest ona traktowana jako
cenny pierwiastek, ktorego wtasciwosci lecznicze sg szerzej znane na rynku. Kojarzy sie jg
przede wszystkim ze skutecznym srodkiem na poprawe zdrowia i wyglgdu zewnetrznego
cztowieka. Nalezy jednak nie zapomina¢ o negatywnym wydzwieku siarki, zwigzanym
przede wszystkim ze specyficznym zapachem. Z pewnos$cig mozna rekomendowac
oparcie marki Buska-Zdroju na siarce, przy czym trzeba poprzez uswiadamianie
i pozytywne komunikaty przeciwdziata¢ ewentualnym negatywnym wydzwiekom.
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ANEKS

ZESTAWIENIE TABELARYCZNE WYNIKOW BADAN:

WIZERUNEK TURYSTYCZNY
BUSKA-ZDROJU
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. CHARAKTERYSTYKA RESPONDENTA:

TABELA. 1. REGION ZAMIESZKANIA RESPONDENTOW (DANE 7 2019 R).
WOJEWODZTWO

OGOLEM

DOLNOSLASKIE

2,0%

KUJAWSKO-POMORSKIE

3,0%

LUBELSKIE

23,0%

LUBUSKIE

2,0%

rODZKIE

3,0%

MALOPOLSKIE

8,0%

MAZOWIECKIE

33,0%

OPOLSKIE

PODKARPACKIE

1,0%

PODLASKIE

2,0%

POMORSKIE

3,0%

SLASKIE

5,0%

SWIETOKRZYSKIE

6,0%

WARMINSKO-MAZURSKIE

1,0%

WIELKOPOLSKIE

2,0%

ZACHODNIOPOMORSKIE

BRAK ODPOWIEDZI

6,0%

SUMA

100,0%

Zrédto: Opracowanie wiasne

TABELA. 2. PLEC RESPONDENTOW (DANE Z 2019 R).

OGOLEM

KOBIETA

56,0%

MEZCZYZNA

34,0%

BRAK ODPOWIEDZI

10,0%

SUMA

100,0%

Zrodfo: Opracowanie wtasne

TABELA. 3. WYKSZTALCENIE RESPONDENTOW (DANE 7 2019 R).

WYKSZTALCENIE

OGOLEM

WYZSZE

59,0%

SREDNIE

28,0%

PODSTAWOWE

5,0%

INNE

4,0%

BRAK ODPOWIEDZI

4,0%

SUMA

100,0%

Zrédto: Opracowanie wiasne
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TABELA. 4. STATUS ZAWODOWY RESPONDENTOW (DANE 7 2019 R)).
STATUS ZAWODOWY

OGOLEM

UCZEN

0,0%

STUDENT

1,0%

OSOBA ZAJMUJACA SIE DOMEM/ RENTIER

1,0%

BEZROBOTNY/(A)

1,0%

EMERYT/ RENCISTA

33,0%

AKTYWNY ZAWODOWO

54,0%

BRAK ODPOWIEDZ|

10,0%

SUMA

100,0%

Zrodto: Opracowanie wtasne

TABELA. 5. STATUS MATERIALNY RESPONDENTOW (DANE Z 2019 R)).
STATUS MATERIALNY

OGOLEM

BARDZO DOBRY

13,0%

DOBRY

59,0%

SREDNI

21,0%

LY

1,0%

BARDZO ZtY

2,0%

BRAK ODPOWIEDZI

4,0%

SUMA

100,0%

Zrédto: Opracowanie wiasne

TABELA. 6. WCZESNIEJSZA WIZYTA W BUSKU-ZDROJU (DANE Z 2019 R.).
STATUS MATERIALNY

OGOLEM

TAK

75,0%

NIE

24,0%

BRAK ODPOWIEDZI

1,0%

SUMA

100,0%

Zrédto: Opracowanie wiasne
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. UDZIELONE ODPOWIEDZI:

TABELA. 7. OCENA WIZERUNKU TURYSTYCZNEGO BUSKA-ZDROJU (DANE Z 2019 R.).
OGOLEM

63,0%

16,0%

8,0%

9,0%

0,0%

0,0%

1,0%

BRAK ODPOWIEDZ|

3,0%

SUMA

100,0%

SREDNIA:

2,32

Zrodto: Opracowanie wtasne

TABELA. 8. NAJCZESCIEJ POJAWIAJACE SIE SKOJARZENIA
ZWIAZANE Z BUSKIEM-ZDROJ (3 WSKAZANIA; DANE Z 2019 R.).

SKOJARZENIA

WYNIKI BADAN
Z 2019 R.

WYNIK| BADAN
Z 2011 R.

UZDROWISKO/ KURORT

34,0%

33,8%

SANATORIA

24, 7%

20,7%

| WYPOCZYNEK/ RELAKS

17,5%

2,5%

16,5%

10,9%

14,4%

11,3%

7,2%

6,2%

POWIETRZE/ KLIMAT

5,2%

StONCE

4,1%

SUMA

100,0%

* Okreslenie nie pojawito sie w badaniach prowadzonych w 2011 r.

Zrédto: Opracowanie wiasne

TABELA. 9. PROPOZYCJE SYMBOLI BUSKA-ZDROJU (DOWOLNA LICZBA WSKAZAN DANE Z 2019 R.).

ASPEKT

100,0%

POZYCJA W RANKINGU

SEONCE

WODA

FONTANNA

SIARKA

UZDROWISKO

Zrédto: Opracowanie wiasne
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TABELA. 10. UNIKALNE DOSWIADCZENIA ZWIAZANE Z BUSKIEM-ZDROJ (DANE 7 2019 R)).

ASPEKT OGOLEM
NIE WIEM 28,0%
NIC 4,0%
TAK 63,0%
BRAK ODPOWIEDZI 5,0%
SUMA 100,0%

Zrodto: Opracowanie wtasne

TABELA. 11. WSKAZYWANE KONKRETNE, UNIKALNE DOSWIADCZENIA
ZWIAZANE Z BUSKIEM-ZDROJ (DOWOLNA LICZBA WSKAZAN DANE Z 2019 R.).

ASPEKT POZYCJA W RANKINGU

SIARKA (KAPIELE, WODA)
ZABIEGI

PARK ZDROJOWY
SANATORIA/ HOTELE

WSPANIALE OKOLICE

Zrodto: Opracowanie wtasne

TABELA. 12. ATRAKCYJNOSC TURYSTYCZNA BUSKA-ZDROJU Z PUNKTU WIDZENIA
WYBRANYCH CECH (DANE Z 2019 R.).

ASPEKT NIE WIEM SUMA

AKTYWNY WYPOCZYNEK 17,2% 100,0%
TURYSTYKA ROWEROWA 34,3% 100,0%
SPACERY, WYCIECZKI PIESZE 14,1% 100,0%
POPRAWA STANU ZDROWIA 12,1% 100,0%
USLUGI SPA/ WELLNESS 24,2% 100,0%
ODNOWA DUCHOWA (ODREAGOWANIE PSYCHICZNE) 38,4% 100,0%
CEL RELIGIINY 58,6% 100,0%
ROZRYWKA, DOBRA ZABAWA 33,3% 100,0%
UDZIAt. W KONFERENCJI, SEMINARIUM, SZKOLENIU 58,6% 100,0%
CEL ZAWODOWY (BIZNES) 50,5% 100,0%
FIRMOWY WYJAZD INTEGRACYJNY 48,5% 100,0%
UDZIALU W WYDARZENIACH KULTURALNYCH 37,3% 100,0%
| WYPOCZYNEK W GRONIE RODZINY, PRZYJACIOL 27,2% 100,0%
POZNAWANIE LOKALNEJ KULTURY, TRADYCJI 26,3% 100,0%
ZWIEDZANIE ZABYTKOW, MUZEOW ITP. 34,3% 100,0%

POZNAWANIE WALOROW PRZYRODNICZYCH 23,3% 100,0%
PONIDZIA

REALIZACJA WELASNYCH ZAINTERESOWAN 46,5% 100,0%
ZAKUPY 44,4% 100,0%

Zrédfo: Opracowanie wtasne
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TABELA. 13. POTENCJALNE SEGMENTY RYNKU DLA BUSKA-ZDROJU
WIELOKROTNOSC WYBORU ODPOWIEDZI; DANE Z 2019 R.).

SEGMENT

DZIECI
MLODZIEZ

SENIORZY
RODZINY Z DZIECMI

OSOBY AKTYWNE ZAWODOWO
SINGLE

PARY

GRUPY ZNAJOMYCH

INNE

Zrodto: Opracowanie wtasne

TABELA. 14. BUSKO-ZDROJ NA TLE WYBRANYCH UZDROWISK POLSKICH.

WYNIKI BADAN WYNIK| BADAN
Z 2019 R. Z 2011 R.

LEPIEJ GORZEJ NIE WIEM LEPIEJ GORZEJ NIE WIEM

CIECHOCINEK 29,6% 11,2% 59,2% 6,1% 59,2% | 34,7%
HORYNIEC ZDROJ 11,2% 9,2% 79,6% 4,5% 0,8% 94,7%
KRAKOW-SWOSZOWICE 13,3% 4,1% 82,6% 4,1% 2,0% 93,9%
KRYNICA ZDROJ 25,5% 11,2% 63,3% 4,5% 64,8% | 30,7%
KUDOWA ZDROJ 15,3% 8,2% 76,5% - -
LADEK ZDROJ 17,4% 6,1% 76,5% - -
NALECZOW 25,5% 8,2% 66,3%
SOLEC ZDROJ 24,5% 6,1% 69,4%
WIENIEC ZDROJ 9,2% 7,1% 83,7%

* W badaniach przeprowadzonych w 2011 r. uzdrowisko nie byto przedmiotem ocen.
Zrédfo: Opracowanie wtasne

TABELA. 15. DEKLARACJA CHECI PRZYJAZDU DO BUSKA-ZDROJU.

WYNIKI BADAN WYNIKI BADAN

SKOJARZENIA 72019 R, Z 2011 R.

TAK 91,0% 78,8%
NIE 4,0% 2,0%
NIE WIEM 5,0% 18,8%
BRAK ODPOWIEDZI 0,0% 0,4%

SUMA 100,0% 100,0%

Zrédfo: Opracowanie wtasne
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TABELA. 16. POWODY CHECI PRZYJAZDU DO BUSKA-ZDROJU (DANE Z 2019 R.).
POWOD POZYCJA W RANKINGU

POPRAWA ZDROWIA
ATMOSFERA MIEJSCA
ODPOCZYNEK

WYJAZD DO SANATORIUM

SIARKA

Zrodto: Opracowanie wtasne

TABELA. 17. SKOJARZENIA ZWIAZANE Z SIARKA (DOWOLNA LICZBA WSKAZAN, DANE Z 2019 R.).
SKOJARZENIE POZYCJA W RANKINGU

WALORY ZDROWOTNE
KAPIELE

SPECYFICZNY ZAPACH
ZAPALKI

ZABIEGI

WODY MINERALNE, LECZNICZE
CHOROBY

KOSMETYKI

PIEKLO

RELAKS, WYPOCZYNEK

O NN [N B[ W|DN|PF

Zrédto: Opracowanie wiasne

TABELA. 18. DEKLARACJA CHECI SKORZYSTANIA W BUSKU-ZDROJU Z PRODUKTOW
| ZABIEGOW OPARTYCH NA ZASOBACH SIARKI (DANE Z 2019 R.).

SKOJARZENIA OGOLEM

TAK 81,0%
NIE 6,0%
NIE WIEM 10,0%
BRAK ODPOWIEDZI 3,0%

SUMA 100,0%

Zrodfo: Opracowanie wtasne

TABELA. 19. PODAWANE POWODY CHECI SKORZYSTANIA Z PRODUKTOW | ZABIEGOW
NA BAZIE SIARKI (DOWOLNA LICZBA WSKAZAN, DANE Z 2019 R.).

POZYCJA W RANKINGU

DLA ZDROWIA
SKUTECZNOSC
CIEKAWOSC
WYPOCZYNEK/ RELAKS
ZABIEGI

Zrédto: Opracowanie wiasne
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